 DECATHLION.

Decathlon implanta el ticket digital en las
compras de todas sus tiendas

e Con cada transacciéon, Decathlon evita la emisiéon de 10 gramos de CO2 a la
atmosfera, un total de 520 toneladas cada aiio.

e Esta medida es un paso mas de la compaiia en su firme compromiso con el
cuidado del medio ambiente, mediante la utilizacién de materias primas recicladas
y sostenibles, de métodos de transporte mas respetuosos con el entorno y la
apertura de tiendas eco eficientes.

Madrid, 6 de noviembre de 2018. — Decathlon ha anunciado hoy la implantacién del ticket
digital en todas las transacciones de compra que se realicen en las tiendas de la compaiiia
en Espafia. De esta manera, todos los usuarios deportistas que adquieran cualquier material
deportivo en las tiendas Decathlon tendra la opcion de recibir el ticket de compra via email,
sin necesidad de imprimirlo y de manera instantanea tras realizar el pago.

Con esta iniciativa, Decathlon evita en cada transaccion la emision de 10 gramos de CO2 a
la atmosfera, lo que supone un total de 520 toneladas de CO2 cada afio, poniendo asi su
granito de arena para ayudar a mitigar el cambio climatico.

En palabras de Iiiigo Garcia, lider de Desarrollo Sostenible de Decathlon en Espaiia, “Esta
nueva medida es un paso mds en nuestro firme compromiso con seguir creciendo de forma
responsable, al mismo tiempo que cuidamos el medio ambiente. Estamos seguros de que
nuestros usuarios deportistas valoran este tipo de iniciativas, por las que todos podemos
contribuir a preservar nuestro campo de juego mds grande: el planeta”.

Para Decathlon, la sostenibilidad es un elemento clave que es trasversal a todo su modelo de
negocio, tanto en el proceso de creacion, disefio y produccion de un producto, como en todo lo
referido a la distribucién, incluidas las tiendas. De este modo, esta nueva medida es un paso mas
de la compaiiia en su firme compromiso con el cuidado del medio ambiente, a través de la
utilizacion de materias primas recicladas y sostenibles, la puesta en marcha de métodos de
transporte mas respetuosos con el entorno o la apertura de tiendas ecoeficientes.



El objetivo principal de la compariia es hacer accesible el deporte al mayor nimero de personas.
Accesibilidad mediante nuestras marcas propias y su drea de I+D en la que ingenieros y apasionados
deportistas trabajan en la concepcién, disefo y produccién de nuestros propios productos, de mds de 110
disciplinas deportivas, con el fin de ofrecer a nuestros usuarios una oferta innovadora y con una
excelente relacion tecnicidad-precio. Mayor accesibilidad gracias también a nuestra red logistica, a
nuestros servicios y a nuestros equipos de apasionados deportistas al servicio de los usuarios.

Mas informacion:

DECATHLON
Diana Expésito
Responsable Comunicacién Institucional

diana.exposito@decathlon.com

91 657 37 67

Ketchum

Paula Torrado Beatriz Zabala
Paula.torrado@omnicomprgroup.com Beatriz.zabala@omnicomprgroup.com

917883273 91788 32 83
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