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Decathlon logra la certificacion de calidad AFAQ Ecodesign por su
metodologia Ecodiseio

e El sistema de certificacion AFAQ Ecodiseiio (AFNOR) califica la metodologia de
la compania basada en el ecodiseiio como “ejemplar”.

e EI 38,8% de los productos vendidos por el Grupo Decathlon durante 2023 fueron
productos disefiados bajo esta metodologia de ecodiseio.

e Gracias a la venta de productos ecodiseiados, entre otras acciones, el Grupo
Decathlon redujo sus emisiones absolutas de CO2 un -10% durante el aiho
pasado.

Decathlon, la marca deportiva mundial multiespecialista, ha recibido la mayor
certificacion de calidad AFAQ Ecodesign (AFNOR) gracias a su metodologia basada en
el ecodisefio. La compafiia, que ya seguia la norma ISO 14006 para la gestion del
ecodisefio, ha obtenido ahora la calificacion de ‘ejemplar’ por su contribucion e
implicacion con esta metodologia.

El sistema de referencia AFAQ Ecodesign (AFNOR) evalud al Grupo Decathlon a finales de
2023, basandose en cinco criterios principales - impacto ambiental, ciclo de vida,
funcionalidad, innovacion y transparencia y comunicacion - que ofrecen una vision del
desempeiio actual del proceso de ecodiseio y sus perspectivas de mejora continua.

Decathlon, pionero en implementar el ecodiseiio desde 2007

Dentro del sector retail, Decathlon es pionero en implementar esta metodologia -que
tiene en cuenta todas las etapas de la vida del producto, desde la extraccion de
materias primas, produccion, embalaje, distribucion, reparabilidad, hasta su reciclaje final-
como eje fundamental de su estrategia para reducir el impacto ambiental de los
productos.

Iniciaron su andadura en 2007 trabajando una metodologia de ecodisefio junto a la
Agencia de la Transicién Ecoldgica Francesa (ADEME), sobre la que se han alineado las
futuras metodologias del ciclo de vida de los productos y sobre las que ya estan
trabajando diferentes organismos a nivel internacional, como la Unién Europea.

Desde 2013, Decathlon participa de forma activa en los grupos de trabajo de la Union
Europea que buscan estandarizar los métodos de calculo del ecodisefio. Su objetivo es
trabajar sobre la PEF (Product Environment Footprint), metodologia de ecodisefio con 16
indicadores de impacto, avalada por el Centro Comun de Investigacion de la Comision



https://www.decathlon.es/es/
https://sustainability.decathlon.com/the-environmental-assessment-of-our-products
https://sustainability.decathlon.com/what-is-the-pef-methodology-environmental-impact-calculation#a10d9bef-9329-4c32-900d-2ee1c1483fa4
https://commission.europa.eu/about-european-commission/departments-and-executive-agencies/joint-research-centre_es
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Europea, actor clave en el futuro reglamento europeo de ecodisefio (Eco-design
Sustainable Products).

Productos ecodiseinados

En 2023, el 38,8% de las ventas de Decathlon fueron generadas por productos
ecodisefiados (frente al 23% de 2022), superando su objetivo anual fijado, inicialmente,
en el 35%. De esta forma, la compafia vendid mas de 500 millones de articulos
ecodisefiados en 2023, frente a los 300 millones de 2022.

En concreto, fue en 2016 cuando Decathlon puso a la venta su primer producto
ecodiseiado, el forro polar Forclaz 50; y, desde entonces no ha dejado de evolucionar e
innovar con colecciones que mitigan el impacto en el medioambiente.

En esta linea, con el objetivo de acceder a nuevos tejidos y eliminar residuos, la compaiiia
acaba de anunciar el acuerdo con la_startup Recyc 'Elit, empresa especializada en el
desarrollo de productos reciclados a partir de residuos textiles y que destaca por su
innovadora tecnologia de separacion mecanica de materiales para obtener fibras
recicladas.

Objetivos: reducir las emisiones de C02 y alargar la vida util de los productos

Decathlon lleva aios apostando por incorporar la economia circular dentro de su modelo
de negocio con servicios como el servicio de Seqgunda Vida, la reparacion y el
mantenimiento y el alquiler por suscripcion; que fomentan la accesibilidad al deporte y
demuestra su compromiso con la economia circular al ofrecer opciones con menor
impacto medioambiental como alternativa a la propiedad.

Asi lo avalan los resultados financieros presentados recientemente por el Grupo, donde
han anunciado una reduccién sus emisiones absolutas de CO2 (alcances 1, 2y 3) enun
-10%, frente al -2% en 2022; resultados motivados por la venta de productos
ecodisefiados, entre otras acciones.

SOBRE DECATHLON

Decathlon, marca deportiva mundial multiespecialista destinada tanto a principiantes como a
deportistas de élite, es un productor innovador de articulos deportivos para todos los niveles. Con
mads de 100.000 colaboradores y 1.700 tiendas en todo el mundo, Decathlon y sus equipos trabajan
desde 1976 para cumplir una ambicion permanente: Move People Through the Wonders of Sport
para ayudarles a ser mas sanos y felices en un futuro sostenible.
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